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Angriff der
Logo-Klitsche :

Mehr und mehr Crowdsourcing-Plattformen
bieten kreative Dienstleistungen im Internet
an. Zwingt das Profis in eine Preisdiskussion?

eit die Plattform Crowdspring.com
S in den USA im Mai vergangenen

Jahres ins Netz ging, haben sich dort
iiber 17000 Kreative registriert. 2800
Ausschreibungen gab es bislang, 600000
Dollar Preisgeld gingen an die Designer.
Téaglich kommen 40 bis 50 Kreativpro-
jekte dazu, was die Diskussion um das
Thema Preisdumping befeuert. Doch
dazu spiter mehr.

Auf die Idee, die Intelligenz der Massen
mit Auftraggebern zusammenzubringen,
kommen auch hierzulande immer mehr
Start-ups: Nach und nach gingen im ver-
gangenen Jahr criggle.de, jovoto.com,
designenlassen.de, trawlix.de und - ganz
aktuell - 12designer.com an den Start.

Doch die Konzepte unterscheiden sich
deutlich. Jovoto und Trawlix etwa he-
ben sich schon durch die Preisgestaltung
positiv ab: Dort muss der Auftraggeber
bereits fiir den Prozess der Ideenfindung
Preisgelder zahlen. Kauft der Kunde eine

Profi-Design

- Mutabor-

. Geschaftsfiihrer

= Heinrich Paravicini
hat keine Angst
vor den Billig-
anbietern.

Arbeit, wird bei Jovoto zusitzlich ein
Honorar fillig, das sich an der Honorar-
tabelle fiir Freelancer orientiert. Griin-
der Bastian Underberg: ,Wir legen Wert
darauf, dass keine Ausbeutungssituation

= entsteht, und steuern das mit der Héhe
= der Preisgelder.“

12

So gab die Deutsche Bahn
10000 Euro fiir die Suche nach
einer Kampagnenidee in die
Community. Die SPD-Internet-
Agentur A&B Face2Net lief3 fiir
den Merkel-Herausforderer
Steinmeier die Community fiir
3000 Euro an einem Signet bas-
teln (W&V 6/09). Ex-UdK-Stu-
dent Underberg will so ,die Einstiegs-
barrieren in die Branche iiberwinden
und dem kreativen Nachwuchs ein
Sprungbrett bieten®.

Trawlix-Griinder und Ex-Agentur-
mann Michael Radermacher zieht seine
Plattform dagegen eher aus Kundensicht
heraus auf. Anders als bei der offenen
Jovoto-Community kénnen Trawlix-Kun-
den verdeckt bei derzeit 750 Kreativen
nach Ideen fahnden lassen. Wer gewinnt,
bestimmt die Marketingabteilung des
Kunden und nicht, wie bei Jovoto, die
2000-kopfige Community.

Doch auf designenlassen.de oder
12designer.com sind#.ogos schon ab 70
Euro zu haben. Pi%‘ioneﬂe Agenturen
verlangen dafiir etwa 5000 Euro. Bei
criggle.de hat ein Auftrag wenigstens
einen Durchschnittswert von 510 Euro.
,Geldverdienen wird nur iiber die Mas-
se funktionieren®, glaubt einer der Griin-
der, Daniel Podolski.

Zwingen hier Billiganbieter Design-Pro-
fis in eine preisliche Abwiértsspirale? Pris-
ka Wollein, Vorstand der Designagen-
tur Fuenfwerken, hat festgestellt: ,Ge-
rade Mittelstéindler vergleichen und né-
tigen uns dann eine Preisdiskussion auf.“
Grund zur Panik gibt es aber nicht. Denn
die Logo-Klitschen kénnen Beratung und
Prozessbegleitung durch Profis kaum er-
setzen. ,Wir bedienen einen vollig an-
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Discount-Design Wirtschaftsingenieurin Eva Missling grundete
den jiingsten Online-Marktplatz 12designer.

deren Markt*, sagt auch Heinrich Para-
vicini, Geschéftsfithrer von Mutabor-De-
sign. Tatsachlich nutzen bisher vor allem
private Kleinunternehmen und Ich-AGs
die Billigportale - eine Klientel, die ohne-
hin kaum eine Profi-Agentur beauftra-
gen wiirde. Doch auch mittelstandische
Unternehmen wie Axa fiihlen sich durch-

,,Gerade aus von der giinstigen Losung angezo-
Mittelstandler sen. B oo EROE
- Wo ein Portal so grof3 wird wie Crowd-
Vergle.I.C!'IEI'l spring nehmen allerdings auch die Dis-
und nntlgen kussionen an Schirfe zu. ,Die Portale
uns dann entwerten den professionellen Designer-
. : Beruf und ziehen die Preise nach un-
eine Preis- .« witisierte Designer-Ikone David
diskussion Carson gerade kiirzlich auf einem Podi-

um. , Kein Profi, der etwas auf sich halt,
sollte mit dem Portal in Verbindung ge-
bracht werden”, wetterte Carson.
Doch Portale wie Jovoto oder Traw-
lix konnten fiir Agenturen und Marken
auch einen Zusatzzweck als Ideen-Pool
erfiillen. So hat Publicis fiir Easyjet auf
Jovoto nach neuen Ideen fahnden las-
sen — mit tollem Erfolg. Trawlix-Griin-
der Radermacher wiinscht sich jeden-
falls, dass sein Portal als Kreativitéts-
Pool von Agenturen genutzt wird: ,,Wir
wollen eher zusammenarbeiten und be-
wusst nicht als Konkurrenzveranstal-
tung zu Agenturen auftreten.”
Judith Pfannenmiiller &< jup@wuv.de
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